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CreO 101 4.2.6 Estratégia de Marketing Caso de Estudo PT

Introducao

O seguinte estudo de caso é uma continua¢do do estudo de caso da atividade 4.2.4 (Marca, IE,
Logo). Conseguiu desenvolver com sucesso uma IE, um logo e os elementos basicos de uma marca
para a empresa DYNA SEAL GmbH. O préximo passo é desenvolver ideias para uma estratégia de

marketing.

Descricao da situacao

A sua empresa

A sua empresa é uma agéncia de publicidade especializada que lida com a apresentacdo simples de
problemas dificeis. A empresa emprega 10 pessoas. O equipamento técnico esta atualizado e
permite a implementagdo de todas as solucdes possiveis. Apesar de a empresa ser considerada
muito inovadora, esta-se a tornar cada vez mais dificil encontrar trabalhadores adequados. Além
disso, a pressdo da competicdo estd a aumentar, o que ja levou varios competidores a copiar os

servigos.

Publico-alvo
O publico-alvo da empresa é principalmente outras empresas do setor do fabrico. Ultimamente,
aumentou o seu foco nas representagdes graficas e solu¢Ges na area da Industria 4.0. Sem duvida

que quer fazer parte desta experiéncia.

Tarefas

Desenvolver ideias para uma estratégia de marketing

O seu novo cliente, DYNA SEAL GmbH, uma empresa de fabrico que se ocupa com a produgao de
adesivos para linhas de alta pressdao no processo de impressdo 3D, deu os primeiros passos para uma
aparicao de sucesso no mercado, com a sua ajuda. Os elementos bdsicos de uma marca, assim como
a IE e o logo, estdo presentes (Atividade 4.2.4). Agora querem desenvolver ideias para uma
estratégia de marketing. Lembre-se mais uma vez dos resultados da Atividade 4.2.4. Crie a sua

estratégia de mercado com base nestes resultados.

As suas tarefas
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Tem de apresentar as primeiras ideias para a nova estratégia de mercado na préxima semana.

As seguintes condi¢Bes basicas/pontos-chave da Atividade 4.2.4 também devem ser observados:

e Aempresa quer ser vista como inovadora;

e A empresa quer ser vista como jovem;

e Os elementos da Industria 4.0 devem estar sempre presentes;
e Asideias de marketing devem expressar a competéncia técnica;

e Asideias de marketing devem ser adequadas a uma presen¢a no mercado internacional.
Além disso, devem ter atencdo aos seguintes pontos:
e Asideias de marketing devem ser baseadas nas tendéncias atuais;
e Os seus conhecimentos na area do neuromarketing também devem estar incluidos nas
ideias de marketing.
As seguintes tarefas especificas devem ser feitas:
1. Desenvolver 5 ideias de marketing que cumpram as condi¢Ges e pontos-chave acima

mencionados.

2. Criar uma apresentacao de PowerPoint que apresente estes 5 pontos.
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