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Visao Geral das Atividades por Subunidade

Unidade N.2 4: Design Grafico para Marketing na Industria 4.0

Responsabilidade e Duracao

Ne Nome da Atividade Conhecimentos Aptidoes :
: Autonomia (h)
Subunidade N.2 4.1: llustrar a Industria 4.0
Principios da Industria 4.0 - principios da Indistria 4.0
4.1.1 (necessarios para as 1
atividades seguintes)
Introducao ao topico dos - elementos dos infograficos - criar um tipo de infografico | - usar abordagens criativas
4.1.2 infograficos adequado a tipos para ilustrar informacoes 05
T especificos de contetdo complexas ou dados ’
quantitativos
Exemplos de boas praticas de | - elementos dos infograficos - ilustrar os principios da
4.1.3 | infograficos IndUstria 4.0 através de 1
infograficos
Infograficos e a Industria 4.0 | - principios da IndUstria 4.0 - criar pelo menos trés tipos - identificar novas areas com
(exercicio) - elementos dos infograficos diferentes de infograficos potencial para cooperacao
adequados a tipos de com empresas do setor do
conteldos especificos fabrico
- desenvolver estratégias
para as desconstruir e
4.1.4 " . ~ 1
ilustrar informacoes
complexas ou dados
quantitativos

Cofunded bytne  Project number: 2018-1-ES01-KA202-050289
- Erasmus+ Programma  This project has been funded with support from the European Commission. This publication reflects the views only of the authar,
of the European Union - and the Comimission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained therein.



Gospodarska
i CENTER

-]
SoLski D D{j o
« H ONDO s zhorica CeLie
‘)/ ikas ORMACION Slovenie . AuxiLIUM oo 0O
Bizkaia euskadi Chamber of Commerce I e ‘

of Slovenia

Subunidade N.2 4.2: Construir uma Marca e Atrair Clientes
Principios de marketing - aimportancia da
participacao ativa do
42.1 cliente 1
- elementos de marketing
interno e externo
422 Principios da identidade - elementos de marketing 05
o empresarial interno e externo ’
423 Principios das marcas e logos | - elementos do marketing 05
- interno e externo ’
Estudo de caso: marca, IE e - principios da IndUstria 4.0 - criar pelo menos trés tipos - identificar novas areas com
logo para a Industria 4.0 - aimportancia da diferentes de infograficos potencial para cooperacao
participacao ativa do adequados a tipos com empresas do setor do
cliente especificos de conteldo fabrico
424 - ilustrar os principios da - usar abordagens criativas 2
- Industria 4.0 através de para ilustrar informacgodes
infograficos complexas adequadas ao
- criar uma marca exclusiva, marketing interno e externo
incluindo logo e Identidade
Empresarial (IE)
Introducdo de tendéncias no | - elementos de marketing
425 marketing in'gerr)o_e externo 1,5
- principios do
neuromarketing
Estratégia de marketing - elementos do marketing - criar uma marca exclusiva,
4.2.6 | (estudo de caso) interno e externo incluindo logo e Identidade 1
Empresarial (IE)
Visdo geral dos canais de - usar pelo menos dois canais | - desenvolver estratégias
comunicacao de comunicacao para atrair para desconstruir e ilustrar
427 clientes, incluindo CTA i informacdes complexas ou 1
- (Call To Action/Incentivo a dados quantitativos
Acao)
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Conhecimentos

Subunidade N.2 4.3: Formar os Colaboradores

Educagdo interna (estudo de
caso)

Aptidoes

- adotar abordagens

inovadoras na formacao
continua dos trabalhadores,

Ooe

Cre@

Responsabilidade e Duragao

Autonomia

(h)

identificar novas areas com
potencial para cooperacao
com empresas do setor do

431 usando as competéncias fabrico 2
adquiridas na area do
design grafico ou das ICC no
geral
Comunicagdo internae a - principios da Indistria 4.0 usar pelo menos dois canais | - identificar novas areas com
Industria 4.0 (estudo de caso) de comunicacao para atrair potencial para cooperacao
clientes, incluindo CTA com empresas do setor do
(Call To Action) fabrico
adotar abordagens
inovadoras para melhorar
4.3.2 0s processos de 2

comunicacao interna e de
transmissao de informacao,
usando as competéncias
adquiridas na area do
design grafico ou das ICC no
geral
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