CreG™

Unidade 4: Design grafico para marketing na Industria 4.0

Subunidade 4.2: Construir uma marca e atrair clientes

Atividade 4.2.6: Estratégia de Marketing (estudo de caso)

Objetivos de Conhecimentos Aptiddes Responsabilidade e
aprendizagem Autonomia
e elementos do e criar uma marca exclusiva,
marketing interno e incluindo logo e Identidade
externo Empresarial (IE)
Tipo de atividade | [J PDF O Teste/Quiz
PPT [1Jogo
L1 Imagem/Infogréfico O Outro (especificar)
[ Video
Duragao 60 minutos
Atividade A atividade seguinte foca-se em aplicar o conhecimento ja adquirido num estudo de caso

concreto. A base para este estudo de caso é uma empresa ficticia que lida com a
apresentacdo de problemas técnicos dificeis nas empresas.

1. Leia o estudo de caso anexado.
2. Termine as tarefas mencionadas no estudo de caso:
- Desenvolva 5 ideias de marketing que cumpram os requisitos do caso
ficcional.
- Crie uma apresentacdo de PowerPoint que apresente estes 5 pontos.
3. Se quiser partilhar o seu trabalho, faga upload para a plataforma.

Avaliagao Upload voluntdrio de um PDF ou apresentagdo PowerPoint.

Recursos PDF:
CreO 101 4.2.6 Estratégia de Marketing Atividade Caso de Estudo PT

Leituras
Complementares
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